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ЦІНОВА ПРОПОЗИЦІЯ 

Послуги зі створення візуальних матеріалів та комунікаційні послуги 


1. ІНФОРМАЦІЯ ПРО УЧАСНИКА

	Надіслано:
	Найменування та адреса юридичної особи або організацій, які подають цю тендерну пропозицію

	Учасник тендеру
	

	Реєстраційний номер
	

	Адреса
	

	Телефон
	

	Електронна пошта
	

	Контактна особа
	

	Банківські дані
	Ім'я власника банківського рахунку:
Назва банку:
IBAN:



1. ЗАЯВА УЧАСНИКА

Я, нижчепідписаний, цим підтверджую, що послуги, запропоновані в цьому тендері, повністю відповідають специфікації/запиту на цінову пропозицію, надану нам замовником. Детальний опис пропонованих нами послуг наведено нижче.

Крім того, ми підтверджуємо, що наша організація/компанія має повне право надавати послуги за контрактом, який фінансується з фондів ЄС. Ми підтверджуємо, що ми не перебуваємо в жодній із ситуацій, які б виключили нас із участі в тендерах, що фінансуються ЄС, як зазначено в [ пункт 18 Додатку II Угоди про фінансування між Європейською Комісією та країною-партнером [footnoteRef:1]][ пункт 18 Додатку I Регламенту 2018/1046 [footnoteRef:2]]. Ми також підтверджуємо, що у нас немає конфлікту інтересів з будь-яким членом замовника або іншими учасниками торгів. [1: Для партнерів, які знаходяться в країнах-партнерах.]  [2: Для партнерів, розташованих у державах-членах, які не є замовниками відповідно до законодавства Союзу, що застосовується до процедур державних закупівель.] 


Я, нижчепідписаний, заявляю, що наша діяльність повністю відповідає предмету цієї тендерної процедури.

Я, нижчепідписаний, також заявляю, що щодо цієї тендерної процедури ми не знаходимося в ситуації, коли спроба неправомірно вплинути на процедуру присудження або отримати конфіденційну інформацію, оскільки це слід розглядати як серйозну професійну неправомірну поведінку, яка може призвести до відмови від процедури присудження. .
[bookmark: _Hlk174909299]Декларація доброчесності за критеріями виключення та відбору додається. 

Докази (супровідні документи) щодо критеріїв відбору будуть надані за запитом. 



	Ім'я
	

	Підпис
	


	Дата
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1. ТЕХНІЧНА ТА ФІНАНСОВА ПРОПОЗИЦІЯ

Учасники тендеру повинні надати технічну пропозицію на основі вимог, зазначених замовником у запиті на цінову пропозицію до закупівлі. Учасники тендеру повинні надати ціни на всі позиції та деталі запланованих послуг, включаючи детальні специфікації.
[bookmark: _Hlk220103411]
	Послуги комплексного інформаційно-комунікаційного супроводу міжнародного проєкту
	Фінансова пропозиція

	Опис очікуваних результатів/результатів, яких необхідно досягти
	Пропоновані часові рамки[footnoteRef:3] [3:  Визначення та визначення часу основних етапів виконання контракту.] 

	Пропоновані вхідні дані (якщо застосовно)[footnoteRef:4] [4:  Будь ласка, надайте детальну інформацію, наприклад, кваліфікацію запропонованого персоналу, ключових експертів тощо. Будь ласка, додайте резюме(а) запропонованого(их) Ключового(их) експерта(ів), якщо це доречно.] 

	Ціна 

	[bookmark: _Hlk228285577]Послуги комплексного інформаційно-комунікаційного супроводу міжнародного проєкту SUSTAIN-2
	Протягом 24 місяців реалізації проєкту у відповідності до графіку розробленого та погодженого із Замовником
	1.	Послуги комунікаційного менеджера (Communication officer)
1.1.	Забезпечення безперервного управління та координації інформаційно-комунікаційної діяльності проєкту протягом 24 місяців;
1.2.	 Створення інформаційних та промоційних матеріалів. Розробка якісних та креативних матеріалів, зокрема презентацій, прес-релізів, інформаційних буклетів, електронних розсилок (e-newsletters), інфографіки;
1.3.	Розробка дизайн-гайду проєкту, що включатиме:
–	Презентацію;
–	Рол-ап;
–	Постери формату А3 (4-5 різних варіантів);
–	Брошуру формату А5 (матеріали готуються на основі факт-шитів);
–	Папку формату А4;
–	Блокнот формату А5;
–	Ручку;
–	Сумку-шопер;
–	Футболку;
–	Чашку;
–	Для соціальних мереж: розробка 4-5 різних шаблонів постерів;
–	Підготовка єдиного комплексного документа з клікабельними посиланнями на готові до друку шаблони англійською мовою, а також файли в editable форматах, які забезпечують можливість редагування та використання всіх партнерами проєкту.
1.4.	Організація внутрішньої та зовнішньої комунікації між партнерами, зовнішніми зацікавленими сторонами, ін. групами стейкхолдерів;
1.5.	 Підтримка впровадження комунікаційних заходів, контроль якості та своєчасності їх виконання; 
1.6.	 Підготовка регулярних звітів про виконані комунікаційні активності. 

Для забезпечення якісного і безперервного виконання завдань послуг комунікаційного офіцера передбачається щомісячне робоче навантаження у розмірі 68 годин. Такий обсяг годин відповідає неповній зайнятості на рівні 17 годин на тиждень (40% від загальної зайнятості) і орієнтований на ефективну організацію координації і підтримки партнерської діяльності в межах проєкту SUSTAIN-2.
Кількість годин роботи -1632. 
	[bookmark: _GoBack]

	
	
	2.	Розробка ключових комунікаційних документів та інструментів
2.1.	Підготовка Project Communication and Visibility Plan – стратегічного документа, що визначає цілі, аудиторії, канали та методи комунікації;
2.2.	Розробка Communication Matrix, що деталізує розподіл ролей, відповідальностей і комунікаційних потоків між учасниками проєкту;
2.3.	Підготовка рекомендацій щодо проведення PR-кампаній (PR Recommendations for SUSTAIN-2 Project);
2.4.	Створення комунікаційного toolkit, який включає стандартизовані шаблони повідомлень, прес-релізів, звітів;
2.5.	Формування списку локальних стейкхолдерів і створення mailing list для ефективної адресної розсилки інформації;
2.6.	Проведення оцінки комунікаційних заходів і ефективності застосованих підходів;
2.7.	Розробка спільних шаблонів та форм звітності із забезпеченням їх простоти й практичності для користувачів.
	

	
	
	3.	Організація та проведення промоційних кампаній у ЗМІ (прес-релізи)
3.1.	Планування і реалізація трьох окремих промо-кампаній із випуском по 4 прес-релізи кожна;
3.2.	Підготовка прес-релізів, їх редагування, адаптація контенту під цільові аудиторії;
3.3.	Координація розповсюдження прес-релізів на національному та міжнародному рівнях;
3.4.	Моніторинг медіа-відгуків та зворотного зв’язку. 
	

	
	
	4.	Проведення промо-активностей у друкованих ЗМІ (газетні вставки)
4.1.	Реалізація трьох прес-кампаній з двома газетними вставками кожна;
4.2.	Підготовка дизайну, текстового наповнення та адаптація матеріалів для друку;
4.3.	Координація публікації в місцевих, регіональних і тематичних газетах партнерських країн (включно з оплатою тиражу);
4.4.	Відслідковування ефективності та охоплення аудиторії через газетні кампанії.

 
	

	
	
	5.	Підготовка і розсилка електронних новин (e-newsletters)
5.1.	Розробка п’яти випусків електронних розсилок із інформацією про перебіг проєкту, ключові події та результати;
5.2.	Забезпечення привабливого дизайну, адаптивності та технічної якості листів;
5.3.	Формування і підтримка бази підписників, сегментація аудиторії;
5.4.	Моніторинг показників залучення аудиторії.
	

	
	
	6.	Виготовлення і розповсюдження промоційних матеріалів проєкту (друковані плакати)
6.1.	Друк 50 плакатів із затвердженим дизайном для розміщення на заходах, офісах партнерів та інших локаціях;
6.2.	Координація доставки плакатів до партнерів у країнах-учасницях;
6.3.	Забезпечення відповідності матеріалів візуальній айдентиці проєкту та вимогам програми Interreg NEXT Black Sea Basin.
	




	Фінансова пропозиція - РАЗОМ
	



Пропонована ціна для поставок, зазначених у попередньому пункті:[ національна валюта ].
Умови оплати [ відсоток передплати ].

	Ім'я уповноваженого підписанта
	

	Підпис
	

	Дата
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